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KUSTOM LIFE MAGAZINE

Kustom Life Magazine — das heift Kustom Kul-
ture in vollem Umfang. Was wir mit dem Kus-
tom Car Magazine als reinem Hot-Rod-, Kus-
tom-Car- und Lowrider-Magazin begonnen
haben, fihren wir im Kustom Life Magazine
konsequent weiter — mit dem Unterschied, dass
wir der bunten Vielfalt der Szene Rechnung
tragen, den Fokus breiter aufstellen und den
berihmten Blick Uber den Tellerrand werfen,
um euch abseits der vierradrigen Versuchung
auch die Sahnestiicke der Bikes naherzubrin-
gen. Das Ganze ist gewurzt mit einer guten
Prise Kustom Lifestyle. Das ist das Kustom Life
Magazine.

Kustom Cars

Seit Uber 125 Jahren begeistern Autos die
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Menschheit. Doch der Erfindergeist gibt sich
niemals mit Massenware ab. Die Kunst, das
Lustobjekt Auto handwerklich und individu-
ell in hohere Dimensionen zu beférdern, wird
dabei besonders kreativ in den USA betrieben.
Hier entwickelten sich die Kustom Cars, Hot
Rods und Lowrider zu einer der vielfaltigsten
und andauerndsten Subkulturen.

Kustom Bikes

Angefangen mit den Bobbern in den 40ern hat
die Modifizierung von Motorradern ebenfalls
eine lange Tradition. Beim Kustomizing der
Bikes haben sich verschiedene Stile entwickelt,
die sich im subkulturellen Lifestyle A
der Erbauer und Fahrer widerspie- A
geln. Die traditionellen Spielarten b/ "
der Kustom Bikes werden im Kus-
tom Life Magazine vorgestel

Kustom

Unser Leben dreht si
Bikes. Fur die meiste
ein Hobby, es ist zugleich e
mit jedem Atemzug gelebt werde
Ausdruck gebracht werden will. Sei es ub
dividuelle Lowbrow-Kunst, Musik, Einrichtung,
Kleidung oder Tattoos. Auch diesem Teil des
Kustom Lifes wollen wir uns widmen.

Kustomize!

KUSTOM LIFE MAGAZINE
Cars, Bikes & Lifestyle
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MEDIA-INFORMATIONEN Media Information

Erscheinungsweise:
4 Ausgaben pro Jahr

Druckauflage:
52.000 Exemplare

Einzelverkaufspreis:
7,50 Euro

Vertrieb:
stella distribution GmbH

Verbreitungsgebiet:
Deutschland, Osterreich,
Schweiz, Benelux, Itlalien

Distribution:

Uber Pressegrossisten an den Kiosken, im Buch- und Zeit-
schriftenhandel, an Bahnhofen, in Supermérkten, im Sport-,
Einzel- und GroBhandel, Abonnements.

Druckverfahren:
Rollenoffset

Bindung:
Klebebindung

Heftformat:
210 mm breit x 280 mm hoch + 3 mm Beschnitt

Druckunterlagen:

AusschlieBlich digitale Daten, ndhere Informationen entneh-
men Sie bitte dem Abschnitt ,Digitale Datenanlieferung”.

Farbanzeige:

Sonderfarben oder Farbtone, die durch Zusammendruck von
Farben der verwendeten Euroskala nicht erreicht werden
kénnen, bediirfen besonderer Vereinbarung. Einzelheiten auf
Anfrage. Geringe Tonabweichungen sind.im Toleranzbereich
des Offsetverfahrens-begrindet:

Platzierung:

Wir kénnen Platzierungsvorschriften nur als Winsche vor-
merken und versuchen, sie im Rahmen der technischen M6g-
lichkeiten zu bertcksichtigen. Fur verbindliche Platzierungen
werden preisliche Zuschlage berechnet.

Riicktrittsrecht:
Nur schriftlich. Rechtzeitig zum Anzeigenschluss.

Zahlungsbedingungen:
14 Tage rein netto Kasse.

Digitale Datenanlieferung:

Anzeigen bitte als geschlossenes Dateiformat (EPS oder
Composit-PDF) versenden. Farbanzeigen im CMYK-Farbmo- ¢
dus. Sonderfarben und Daten im RGB-Farbmodus sind nicht
zu verarbeiten. Die Gewahr fir Reproqualitat und korrekte
Datenlibermittlung Gbernimmt der Auftraggeber. In angelie-
ferten Daten werden durch die Druckerei keine Korrekturen
vorgenommen. Kosten fiir die Datenerstellung sind nicht im
Anzeigenpreis enthalten!



TERMINE Release Dates & Deadlines

Ausgabe

Issue

Booking

01/2022
02/2022
03/2022

04/2022

kustom-life

EVT

Release

31.03.2022

30.06.2022

30.09.2022

22.12.2022

Anzeigenschluss

18.02.2022
19.05.2022
18.08.2022

15.11.2022

DU-Schluss
Lithos

03.03.2022

02.06.2022

01.09.2022

24.11.2022
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FORMATE/PREISE Sizes/Prices

2/1 1/1 1/2 1/3 1/4 Shop-Anzeigen

Preis: Preis: Preis: Preis: Preis: Preis:
4c 4000 Euro 4c 2500 Euro 4c 1500 Euro 4c 1000 Euro 4c 800 Euro 100 Euro/Ausgabe
incl. 3 Hefte

Format: Format: Hochformat: Hochformat: Hochformat: Format:
420 x 280 mm 210 x 280 mm 90 x 280 mm 60 x 280 mm 50 x 280 mm 45 x 90 mm quer

+ 3 mm Beschnitt + 3 mm Beschnitt Querformat: Querformat: Querformat: Weitere Formate auf An-
an jeder Seite an jeder Seite 210 x 135 mm 210 x 90 mm 210 x 65 mm frage

+ 3 mm Beschnitt Eckformat:
an jeder Seite 102 x 135 mm

+ 3 mm Beschnitt
an jeder Seite

+ 3 mm Beschnitt
an jeder Seite

kustom-life



ONLIN E-WERBUNG/PREISE Online Advertisement/Prices

Unter www.kustom-life.de versorgt die Redaktion die
User regelmaBig mit Infos und News zum Magazin und
der Welt der Kustom Kulture.

Fullsize Banner* Skyscraper” XXL Banner
468 x 60 120 » 600 oder 160 x 600 728 x 90

Find us on

Facebook

www.facebook.com/KustomLifeMagazine

Medium Rectangle* ‘;";Z"DE%E_’WF e
g x 20/ 120 % 6O oger
SO0 0 160 * 600

Werbemittel Format Preis

Fullsize Banner 468 x 60 px 220,00 Euro/Monat

Skyscraper 120 x 600 px oder 160 x 600 px 260,00 Euro/Monat

XXL Banner 728 x 90 px 300,00 Euro/Monat
Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.! Medium Rectangle 300 x 250 px 190,00 Euro/Monat
Anderungen vorsEE R, Walpaper 728 x 90 px / 120 x 600 px oder 160 x 600px 400,00 Euro/Monat

GroBenangaben und Platzierungsansicht unverbindlich! MELIS P S2lPsgonx AT e

kustom-life
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SONDERWERBEFORMEN Ad Specials

Grenzenlose Freiheit — das macht auch nicht bei den klassischen Print-Werbeformaten halt!
Unser Motto: nichts ist unmoglich. Von der Posterbeilage Giber Stickerleisten oder gleich eine ganze Videoprodukti-
on auf DVD!? Wir bieten alles aus einer Hand, sprechen Sie uns an fiir ein individuelles Angebot.

Mogliche Sonderwerbeformen

* Beikleber (Postkarte, Booklet, Warenproben)
« Beilagen (Poster, DVD, Stickerleisten)
* Videoproduktionen online oder DVD
» Abopramien
e uv.m.!
-

-~
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KONTAKT contact

Redaktion und Verlag Media Sales

Paranoia Publishing Group Frank Weckert

Hastener Str.149 Telefon: +49(0)2191 4223472

42855 Remscheid Mobil: +49(0)171 3867365

Telefon: +49(0)2191 4223472 frank.weckert@paranoia-productions.de

www.kustom-life.de Martin Hoppe

info@kustom-life.de Telefon: +49 (0)1525 3828060
martin.hoppe@paranoia-productions.com

Redaktion

Kustom Life Magazine

Michael Schmidbauer

Oberer Markt 9

84371 Triftern

michael.schmidbauer@kustom-life.de



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN General Terms and Conditions

1. Die Paranoia Publishing Group, im Folgenden kurz ,der Verlag”, fihrt alle Anzeigenauftrage ausschlieBlich auf Grundlage der nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen aus. Der Geltung von AGB's des
Auftraggebers wird hiermit ausdrticklich widersprochen.

2. Die aus der Preisliste ersichtlichen Preise, Aufschlage und Nachlasse werden fir alle Auftraggeber einheitlich berechnet. Vertragsinhalt wird ausschlieBlich das in der Auftragsbestatigung Enthaltene. Nachlasse ent-
fallen insoweit, wie der Auftraggeber vereinbarte Anzeigen nicht abnimmt, es sei denn, die Nichterfiillung ist vom Verlag zu vertreten.

3. Mundliche oder telefonische Nebenabreden jeder Art auch mit Vertretern oder Mitarbeitern des Verlags, gelten als unverbindliche Vorbesprechungen, solange sie nicht vom Verlag schriftlich bestéatigt sind.

4. Erteilt eine Werbeagentur einen Anzeigenauftrag, so handelt sie im eigenen Namen und auf eigene Rechnung.

5. Anzeigenauftrage sind innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr) ab Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln. Widerruf und Storno auch bei Dauerauftragen gelten als Kiindigung gemaf § 649 BGB.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, in bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Zeitschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der'Auftraggeber die Gultigkeit des
Auftrags ausdriicklich davon abhangig gemacht hat, einen entsprechenden Platzzuschlag anerkennt und eine entsprechende Bestatigung des Verlags erfolgt. Auch in letzterem Fall steht jedoch dem Verlag das Riick-
trittsrecht zu, wenn die Heftstruktur oder der Umfang der Zeitschrift sich d&ndert; der Besteller kann derartige besonders vereinbarte Anzeigen nur bis zum Anzeigenschlusstermin fiir die jeweilige Ausgabe widerrufen
bzw. kiindigen.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag ist befugt, auch rechtsverbindlich bestatigte Anzeigen-, Beilagen- und Beihefterauftrage sowie einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen
des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt nach pflichtgemaBem Ermessen des Verlags gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen oder gegen die guten Sitten verstoBt oder deren Veroffentlichung fir den Verlag
unzumutbar ist.

9. Uber die Annahme von Beilagen-, Beikleber- und Beihefterauftrdgen entscheidet der Verlag erst nach Vorlage eines Musters.

10. Fur die rechtzeitige und ordnungsgemaBe Lieferung der elektronischen Anzeigendaten oder zurlickgesandter Probeabzlige spatestens bis zum jeweiligen Anzeigenschlusstermin, tiber den sich der Auftraggeber
selbst durch Rickfrage bei der Anzeigendisposition informieren muss, ist der Auftraggeber verantwortlich.

11. Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeige lediglich gemaB tblicher Druckqualitat im Rahmen der gegebenen technischen Méglichkeiten und der verwendeten Papierqua-
litat. Wenn vorher nicht erkennbare Mangel der Daten erst beim Druckvorgang deutlich werden, so entfallen Gewahrleistungsanspriiche jeder Art wegen ungentigenden Abdrucks, es sei denn der Verlag hat diese zu
vertreten.

12. Der Auftraggeber hat bei unrichtigem, unleserlichem oder unvollstandigem Abdruck oder bei nicht oder nicht rechtzeitig oder nicht am vorgesehenen Platz erfolgten Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungs-
minderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.

13. Die vertragliche Haftung ist auf Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit beschrénkt, soweit es sich nicht um die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht oder die Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Ge-
sundheit handelt. Gleiches gilt fiir die Haftung unserer Erfillungsgehilfen. Die Haftung ist im Falle leichter Fahrlassigkeit summenmaBig beschrénkt auf die Hohe des vorhersehbaren Schadens, mit dessen Entstehung
typischerweise gerechnet werden kann. Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt von alledem unberiihrt.

14. Ist der Auftraggeber ein Kaufmann und werden Mangel nicht unverziglich nach Entdeckung gertigt, so kann der Kunde wegen dieser Méngel keine Gewahrleistungsanspriiche mehr geltend machen, es sei denn,
es handelt sich um einen Mangel, der bei der Untersuchung nicht erkennbar war. Zeigt sich spater ein Mangel, so muss die Mangelanzeige unverziiglich nach der Entdeckung gemacht werden; anderenfalls gelten die
Leistungen des Verlages auch in Ansehung dieses Mangels als genehmigt. Bei Wiederholungsanzeigen entfallen alle Gewahrleistungsanspriiche, wenn der Auftraggeber nicht rechtzeitig vor Drucklegung der nachst-
folgenden Anzeige auf den Fehler hinweist. Bei fernmiindlich aufgegebenen Bestellungen und Anderungen tibernimmt der Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeit der Wiedergabe.

15 Probeabzilige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Wenn der Auftraggeber den ihm Gbermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zurtickgibt, so gilt die Genehmigung zum Druck
entsprechend dem Probeabzug als erteilt.

16. Sind keine besonderen GroBenvorschriften vereinbart, so wird die Anzeige in der beim Verlag Giblichen Form gesetzt und die tatsachliche Abdruckhéhe der Preisberechnung zugrundegelegt.

kustom-life




ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN General Terms and Conditions

17. Rechnungen sind mangels anderweitiger Vereinbarungen binnen zwanzig Tagen nach Rechnungsdatum rein netto Kasse zahlbar. MaBgeblich fir die Einhaltung der Frist ist der Eingang des Zahlbetrages beim
Verlag.

18. Der Verlag hat bei Zahlungsverzug einen Anspruch auf Erstattung des Verzugsschadens und Verzugszinsen. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung
zurickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlungen verlangen. Weitergehende Anspriiche bleiben von alledem unberthrt.

19. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen von der Voraus-
zahlung des Betrags und dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhédngig zu machen, auch gewahrte Zahlungsziele zu widerrufen.

20. Agenturen, welche im eigenen Namen und auf eigene Rechnung, aber fir dritte Personen oder Firmen Anzeigen bestellen, treten ihre Zahlungs- bzw. Vergtitungsanspriiche gegen ihren Vertragspartner an den
Verlag ab zur Sicherung und in Hohe seiner samtlichen jeweils bestehenden Forderungen gegen die Agentur. Solange letztere ihrer Zahlungspflicht ordnungsgema nachkommt, erfolgt keine Benachrichtigung von § -
den Abtretungen. Die Agentur hat auf Verlangen des Verlages Name und Anschrift ihrer Vertragspartner mitzuteilen, und letzteren die Abtretung anzuzeigen.

21. Der Verlag liefert zusatzlich zur Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. & .;
22. Der Verlag wird vom Auftraggeber bevollmachtigt, die fiir die Anzeigen erforderlichen Druckunterlagen fiir den Auftraggeber auf dessen Kosten zu bestellen. Mehrkosten, die durch vom Auftraggeber gewiinschte s i ?
oder zu vertretende Anderungen der urspriinglich vereinbarten Ausfiihrung entstehen, trégt der Auftraggeber. ﬁ‘r‘l

23. Sollte der Verlag wegen moglicher RechtsverstéBe von Dritten aufgrund der vom Auftraggeber zur Verfligung gestellten Inhalte, Daten, Motive, Druckvorlagen etc. oder sonstiger in Zusammenhang mit dem &
Vertragsverhaltnis stehenden Handlungen des Auftraggebers in Anspruch genommen werden, so ist der Auftraggeber verpflichtet uns von jeglicher Haftung freizustellen und alle Kosten (einschlieBlich der Kosten $
der Rechtsverteidigung) zu ersetzen, die uns wegen der moglichen Rechtsverletzung entstehen. Der Auftraggeber tragt auch die Kosten einer durch seine Anzeige verursachten Gegendarstellung nach MaBgabe der
jeweils gultigen Anzeigentarife. Dies gilt nicht, wenn der Nutzer die Rechtsverletzung nicht zu vertreten hat. Weitergehende Schadensersatzanspriiche bleiben davon unberihrt.
24. Bei Chiffreanzeigen haftet der Verlag fiir Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe ausschlieBlich fir verkehrsiibliche kaufménnische Sorgfalt. Der Verlag stellt lediglich Einrichtungen fiir die Entgegennahme,
Verwahrung und Aushandigung eingehender Angebote zur Verfiigung. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Der Verlag behalt sich im Interesse h
.~ undzum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu &ffnen. Zur Weiterleitung von geschéaftlichen Anpreisungen und e
: Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.
25. Bei Anderung der Anzeigenpreisliste treten, sofern ein Auftrag langer als 4 Monate lauft, mangels anderer Vereinbarungen die neuen Preise auch fiir laufende Auftrige sofort in Kraft.
26. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die vom Auftraggeber zur Verfligung gestellten Daten, Materialien, Anzeigenmotive etc., aufzubewahren. :
27. Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts. m
28.Ist der Vertragspartner ein Kaufmann, eine juristische Person des 6ffentlichen Rechts oder ein 6ffentlich-rechtliches Sondervermdégen, wird als ausschlieBlicher Gerichtsstand nach Wahl des Verlages Bielefeld oder
Hamburg fur alle Anspriiche, die sich aus oder aufgrund dieses Vertrages ergeben, vereinbart. Dies gilt auch fur Scheck- und Wechselklagen. Gleiches gilt gegentiber Personen, die keinen allgemeinen Gerichtsstand =
in der EU haben oder Personen, die nach Abschluss des Vertrages ihren Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthaltsort auBerhalb von Deutschland verlegt haben oder deren Wohnsitz oder gewohnlicher Aufenthaltsort o
im Zeitpunkt der Klageerhebung nicht bekannt ist.
+~ 29. Sollte eine Bestimmung dieser Vereinbarung ganz oder teilweise unwirksam sein oder ihre Rechtswirksamkeit spater verlieren, so soll hierdurch die Giiltigkeit der tibrigen Bestimmungen nicht beriihrt werden.
" Anstelle der unwirksamen Regelung gelten die gesetzlichen Bestimmungen.
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